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@ Flach und groB. Das F8 Com-
plete-Navi von Falk ist nur 17
Millimeter flach, hat aber einen
4,3 Zoll-Bildschirm. Es will mit
neu integrierten Features wie
Sprachsteuerung, Bluetooth,
Split Screen oder Travel Guide
bestechen. Das Geréat ist ab Mit-
te Mai zu einem Preis von 350
Euro erhéltlich. Foto: Falk

@ Klein und hochpixelig. Die
neue Camileo Pro HD-Video-
kamera von Toshiba bietet HD-
Auflosung im Hosentaschenfor-
mat. Die Aufnahmedauer von
120 Minuten reicht selbst im
Urlaub fiir einen Tag. Der Kklei-
ne interne Speicher sollte durch
SD-Karten erweitert werden.
Preis: 201 Euro. Foto: Toshiba

@ Gut im Bild. Die neue Bravia
W400-Serie an Flachbildfernse-
hern gibt es in 52, 46, 40 und 32
Zoll bei Full HD-Auflosung. Und
damit das Gerat ausgeschaltet
nicht einen dunklen Fleck im
Wohnzimmer bildet, kann es als
elektronischer Bilderrahmen
dienen. Preise: 1299 bis 2499
Euro. Foto: Sony

@ Blu-ray-Player mit Tastatur.
Fiir nur 989 Euro kommt das
Dell Inspiron 1525 mit einem
Blu-ray-Laufwerk per Post oder
Paketdienst nach Hause. Damit
konnen hochauflosende Filme
in 720p-HD-Auflésung auch per
HDMI-Port iiber einen Bild-
schirm oder Fernseher genos-
sen werden. kl Foto: Dell
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Im Test

Neue Spiele fiir Oldies

Buch der Woche

Computerspiele als Marketing-Markt

Dass sich das Internet in den
letzten Jahren zum Massen-
medium entwickelt hat — allein
in Deutschland gibt es 30 Mio.
User -, diirfte zunehmend auch
fiir die Werbewirtschaft von
Interesse sein. Welches Mar-
keting-Potenzial Computer-
und Videospiele
haben, zeigen die
beiden deutschen
Autoren Wolfgang
Thomas und Lud-
ger Stammermann,
versierte Media-
Experten, in ih-
rem Buch In-Game Ax
Advertising. -

In-Game Adver-
tising sei bisher
noch wenig ver-
breitet, das Volu-
men jedoch enorm
grof3. Von bis zu
zwei Mrd. US-Dol-
lar Umsatz in den néchsten vier
Jahren sprechen die Autoren.
Branchen, die mit ihrer Wer-
bung Spieler erreichen kénnten,
gebe es genug. Das hochste Po-
tenzial hiatten Kunden aus den
Bereichen Automobil, Medien,
Nahrungsmittel oder Consumer
Electronics, aber auch Beklei-
dungs- und Getriankeindustrie.

Online-Gaming sei keine Sa-
che der Jugend mehr, zuneh-
mend wiirden auch altere User
Video- und Computerspiele kon-
sumieren. Die braucht es auch,
denn sie sind die lukrativeren

In-Game
Advertising -

WUNE in
Computerspielen
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Kunden, die Advertiser anspre-
chen wollen. Das vorliegende
Werk kann als Wegweiser fiir
die Werbewirtschaft verstan-
den werden: Es werden der
Markt definiert, die Zielgruppen
analysiert, eine Mediaplanung
vorgestellt und Fallstudien be-
: sprochen. Einige
Unternehmen wie
etwa der Autokon-
zern VW, der Tex-
tilriese H&M oder
die Fastfood-Ket-
te Burger King,
quasi Pioniere im
Online-Spiel-Mar-
keting-Markt, die-
nen als praktische
Beispiele fiir die
Umsetzung.
Nachdem Fern-
sehen, Internet,
Zeitungen und Ra-
dio langst schon
Werbeplattformen sind, ist es
erstaunlich, dass die ,,Markt-
liicke Computerspiel werbeméa-
Big noch in den Kinderschuhen
steckt. Es darf davon ausgegan-
gen werden, dass das enorme
Potenzial von der Werbewirt-
schaft nicht mehr lange unge-
nutzt bleiben wird. bafo
Wolfgang Thomas,
Ludger Stammermann:
In-Game Advertising —
Werbung in Computerspielen
Gabler-Verlag, 2007
43,20 Euro
ISBN: 978-3-8349-0702-8

Schnappschuss

Gedanken zum Klimawandel

Kiirzlich wurde das Buch Die Macht der Zwetschke - Junge
Gedanken zum Klimawandel vorgestellt. IThm liegt ein Schiiler-
Schreibwettbewerb zugrunde, der von der Dritten Nationalrats-
priasidentin Eva Glawischnig initiiert wurde. Aus den iiber 300
eingereichten Aufsitzen und Appellen wurden von einer Exper-
tenrunde 25 Preistriger ermittelt, deren Beitrige in dem Buch
zu finden sind. Dariiber hinaus enthélt es ein Vorwort von Te-
lekom-Austria-Boss Boris Nemsic mit dem Titel ,,Bewusstsein
hilft, richtig zu handeln“. Die Prasentation des Buchs fand im
Parlament unter tatkriftiger Mitwirkung von Schiilern sowie
von Vertretern aus Politik und Wirtschaft statt. Nach einlei-
tenden Worten von Eva Glawischnig und Bundeskanzler Alfred
Gusenbauer diskutierten Bundesministerin Claudia Schmied,
Siemens-Chefin Brigitte Ederer, Boris Nemsic sowie der Gewin-
ner des Schreibwettbewerbs, der 17-jdhrige Matthias Mayer
aus Telf's in Tirol. red Foto: Bettina Mayr-Siegl
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